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Uvod

Tato strategie predstavuje uceleny dokument reflektujici potfeby rozvoje moderni
vyzkumné instituce se zamérenim na komunikaci, marketing a popularizaci. Popularizace
cili na Sirokou odbornou a laickou verejnost véetné déti, zak(l a studentd, na zvyseni
atraktivity studia doktorskych studijnich programd na Jihoceské univerzité v Ceskych
Budéjovicich (dale JU), zvySeni zajmu o védeckou kariéru, o vysledky a ¢innosti védy a tak
dale.

Dokument je ¢lenén na tfi ¢asti - analytickou, metodickou a pfilohovou (vzory, Sablony,
ukazky, pripadové studie, ak¢ni plany apod.).

V prvni ¢asti se vénujeme analyze soucasné situace na JU, identifikujeme nedostatky a
prilezitosti k dalSimu rozvoji. Ve druhé ¢asti poskytujeme metodickou pomoc pfi planovani
a realizaci popularizacnich aktivit s ohledem na specifické cilové skupiny, formy propagace
a typy aktivit. Tato ¢ast je doplnéna o postrehy a pfiklady z praxe. V posledni ¢asti jsou
pfipraveny praktické dokumenty a dale pak konkrétni soubory opatfeni a plany aktivit,
které maji byt na JU realizovany v ramci implementace strategie do praxe. U této casti se
predpoklada, ze se bude aktualizovat podle potfeb organizace (napr. dle jednotlivych
ziskanych projektl k realizaci, zkuSenosti z praxe).

Aby strategie ucinné reagovala na sociokulturni zmény, nové trendy a metody popularizace,
bude cely dokument pravidelné aktualizovan.

Pfi tvorbé strategie jsme vychazeli mimo jiné z téchto strategickych zdroj:
Dlouhodoby zdmér |U;

Vyrodni zpravy JU;

Zprava o vnitinim hodnoceni kvality vzdélavaci, tvirdi a s nimi souvisejicich ¢innosti JU;
Strategie rozvoje mésta Ceské Budéjovice a Jiho¢eského kraje;

Narodni politika vyzkumu, vyvoje a inovaci Ceské republiky na léta 2016-2020;
HORIZON 2020;

Strukturalni fondy EU (napt. OP VVV; OP 7);

JU je také ¢lenem mnoha celorepublikovych a regionalnich platforem, které taktéz poskytuji
nékolik zajimavych pohledt a prispévk( do této problematiky, stejné jako pristupy uvedené
v aktudlnich strategiich na evropské, narodni a regiondlni urovni. Pri tvorbé analyzy
soucasné situace na JU jsme vychazeli také z internich dokumentt a dil¢ich analyz (napf.
realizované a planované projekty, studie proveditelnosti, zapisy z jednani, dil¢i fakultni
zpravy) a z osobnich praktickych zkuSenosti zaméstnancl a studentd JU, ktefi se vénuiji
popularizaci, propagaci ¢i celozivotnimu vzdélavani.


http://www.jcu.cz/o-univerzite/dokumenty/strategic_plan/dlouhodoby-zamer-ju-pro-obdobi-2016-2020/dz-ju-2016_2020.pdf/view
http://www.jcu.cz/o-univerzite/dokumenty/annual_report/folder.2004-07-15.1863871332
http://www.jcu.cz/o-univerzite/dokumenty/zprava-o-vnitrnim-hodnoceni-kvality-vzdelavaci-tvurci-a-s-nimi-souvisejicich-cinnosti-ju/zprava-o-vnitrnim-hodnoceni-kvality-ju.pdf/view
http://spcb2017.cz/spcb2017/
http://www.kraj-jihocesky.cz/1598/program_rozvoje_jihoceskeho_kraje_2014_8211_2020.htm
http://www.vyzkum.cz/FrontClanek.aspx?idsekce=682145
https://www.h2020.cz/cs
http://www.strukturalni-fondy.cz/cs/uvod
http://www.msmt.cz/strukturalni-fondy-1/op-vvv
http://www.msmt.cz/strukturalni-fondy-1/op-vvv




2 Analyza

Analyza soucasné situace na JU

Vétsina popularné nau¢nych a ostatnich populariza¢nich programt byla realizovana bud
nahodile (dle aktualnich technickych a zejména finan¢nich moznosti), nebo ze setrva¢nosti
na zakladé zkuSenosti z minulosti. V poslednich letech se viak na JU a jejich soucastech
zacaly aktivity planovat a realizovat s dlouhodobéjsi perspektivou, a to ruku v ruce s
profesionalizaci personalu. V soucasnosti vSak na JU neexistuje uceleny dokument, ktery
by udaval dlouhodobou strategii pro celou univerzitu i s ohledem na ddkladné vyhodnoceni
aktudlnich ¢innosti ¢&i pripadné prekryvy v ramci aktivit jejich jednotlivych soucasti
(napfriklad podobné aktivity realizované ve stejném ¢asovém obdobi bez sdileni finan¢nich
a lidskych zdroja).

JU se snazi pribézné rozvijet kompetence personalu pro ucinnou a atraktivni popularizaci
svych &innosti a vysledkd, a to s podporou dotaci EU, ¢i jinych zdroja financovani program
CZV pro zaméstnance (napf. kurzy prezenta¢nich dovednosti, komunikace, tymové
spoluprace, zvySovani jazykové kompetence). Vzhledem k dynamickému rozvoji
problematiky je nutné neustdle pribézné zvySovat znalosti a zejména dovednosti
personalu. Bohuzel mnoho akademickych a védeckych pracovnik nepocituje dostate¢nou
motivaci k rozvoji svych dovednosti ve vztahu k popularizaci ¢i komunikaci vysledkd tvarci
¢innosti, nebo na tuto aktivitu nemaji ¢as, a tak jsou vétSinou vychovavani jako
popularizatofi neakademicti pracovnici, ktefi pak nasledné vytvareji servis akademickym a
védeckym pracovnikim a zabezpecuji koordinaci, komunikaci a prezentaci JU a jejich
vysledkda Siroké vefejnosti. V rozvoji lidskych zdrojd pro marketing, komunikaci a
popularizaci lze na JU spatfovat rezervy (napf. nesdileni informaci, nesystematické
vzdélavani).

Rada popularné nau¢nych program( a dalich populariza¢nich aktivit jiz na JU dlouhodobé
probihd. V minulosti zejména s pfispénim dotaci EU ¢i z vlastnich prostfedkl univerzity.
Vyvoj vnéjsiho i vnitiniho prostfedi vsak nuti JU k neustale aktualizaci, inovaci, rozsifeni a
tvorbé novych popularné nauc¢nych programi a aktivit. Méni se zasadnim zplsobem
technické podminky, socialni prostfedi, generace, jeji navyky, pfistupnost apod.

Mezi nejvyznamnéjsi projekty zamérené specialné na popularizaci védy, které JU v pribéhu
své existence realizovala, patfi ScienceZoom (2012-2014) a ScienceZoom 2 (2014-2015).
Mnohé programy a aktivity, které vznikly v pribéhu realizace projektd, probihaji dspé&sné
na JU dodnes. Mimo jiné i diky spravnému nastaveni ekonomické udrzitelnosti. Diky témto
velkym projektdm ziskala JU mnoho zkuSenosti s pripravou a realizaci populariza¢nich
aktivit. Kromé mnoha pozitiv se ale objevily i nékteré nedostatky a problémy, napfiklad
nedostatecnd propagace aktivit a tim padem mala navstévnost, nezajem Skol o
populariza¢ni aktivity z dlvodu pretizenosti aj. Je tedy tfeba tyto zkuSenosti z praxe
zohlednit pfi pfipravé novych aktivit a pokusit se co nejvice problematickych aspektd
eliminovat. Zminéné projekty zejména pomohly na JU vybudovat personalni zakladnu, sit
expertd a vytvofit know-how, ze kterého soucasni popularizatofi mohou cerpat. Pfipadné
Ize nové popularizatory na téchto ukazkovych aktivitach zaskolit.

Z dlouhodobého hlediska se na JU osvédCilo zejména vytvofeni a stabilizovani
profesionalnich tyma specializovanych na tento typ aktivit. Jejich trover je v8ak na rliznych
soucastech JU rdzna - od velmi profesionalizovaného tymu v¢etné odpovidajiciho zazemi,
po pouze ojedinélé popularizatory, ktefi na JU nejsou nijak dale systematicky vedeni a



rozvijeni. Stejné tak kvalita realizace jednotlivych aktivit mGze byt rozdilna. Z tohoto
divodu by byla vhodna alespon c¢astecna centralizace na rliznych drovnich v organizaci
(napf. ustavy, fakulty, rektorat), pfipadné vytvoreni spole¢né platformy pro popularizatory
napri¢ sou¢astmi (mdze mit rizné podoby od spole¢né webové prezentace, po pravidelna
setkavani, vyménu zkuSenosti ¢i pravidelny newsletter), vcetné vytvareni vice
mezifakultnich a mezioborovych program(, aby JU na vefejnosti plsobila jako dobfe
sehrany celek (implementace jednotného vizualniho stylu, napf. obleceni popularizatord,
letacky apod.) a zaroven byla zajiSténa zastupitelnost popularizator( pfi samotné realizaci.
Mezi dalSi nedostatky patfi i prezentace popularizace JU v online prostfedi - update
jednotné webové platformy, interaktivni (zivé) profily na socidlnich sitich apod.




Na zavér prikladame shrnuti SWOT analyzy, které uvadi silné a slabé stranky v oblasti
popularizace védy na JU, potencialni vyzvy a prilezitosti k dalSimu rozvoji a nechybi ani

zminéni potencidlnich hrozeb, které mohou

populariza¢nich aktivit ohrozit.

Silné stranky

snahy o zefektivnéni a rozsifeni

Slabé stranky

OO0 O O O OO0 O

O o0 O O

uzké propojeni védy a vzdélavani

kvalitni pfistrojové vybaveni a zazemi

kvalitni odbornici

spoluprace s Akademii véd CR a dal3imi organizacemi
dobré jméno JU

excelentni vyzkum na nékterych fakultach
spoluprace s médii

zapojeni do celorepublikovych popularizac¢nich akci
(napf. Science Café)

vybudovana spoluprace s MS, ZS, SS apod.

dobra geograficka poloha (pfeshrani¢ni spoluprace)
c¢etné zkuSenosti v oblasti popularizace

atraktivni témata, rozmanita a relativné flexibilni
nabidka programu pro rtizné cilové skupiny

Nové vyzvy a pfilezitosti rozvoje

spoluprace s méstem Ceské Budé&jovice aJiho¢eskym
krajem (napf. budovani navstévnického centra,
regionalniho science centra) v¢etné podilu na tvorbé
obsahu a programd

podpora populariza¢nich aktivit ze soukromych zdrojt
uzsi spoluprace s Krajskou koordina¢ni skupinou pro
podporu nadani, Radou seniord, JAIP, JVTP,
Hospodarskou komorou atd.

uzsi spoluprace s knihovnami jako centry pro
celozivotni vzdélavani

pfeshrani¢ni populariza¢ni programy

zatraktivnéni technickych a prirodovédnych obort na
nizSich stupnich vzdélavani

motivacni a vzdélavaci systém pro popularizatory
podchyceni, vyuziti a podpora skrytych popularizatort
vétsi zapojeni studentt JU do realizace populariza¢nich
aktivit

vyuzivani novych médii a technologii k popularizaci
(napf. virtualni realita, rozsifena realita, e-learning,
interaktivni elektronické publikace)

mezifakultni a meziuniverzitni spoluprace

vice ,terénnich” populariza¢nich programu (napf.
vylety spojené s poznavanim regionu)

pfibéhy soucasnych i minulych vyznamnych osobnosti,
které maji vazbu na védu, a osobni pfibéhy védcu
systematicka prace s novinafi

propojeni popularizace s programy CZV (synergicky
efekt)

nedostatec¢na uroven profesionalizace role
popularizatora

nerozvinutd mezifakultni a mezioborova
spoluprace

obtizna dopravni dostupnost jiznich Cech, resp. JU
nizka uspésnost ziskavani externich zdroja
financovani na nékterych fakultach

nizsi zajem o technické, pfirodovédné a socialni
obory na primarnim a sekundarnim stupni
vzdélavani

nejednotna prezentace popularizator( a
popularizacnich aktivit

nizka mira rozmanitosti pouzivanych didaktickych
postupt v nékterych populariza¢nich
programech/pfipadné postupy nereflektujici
specifika cilové skupiny

neumeérny narlst administrativni zatéze na viech
urovnich

nepredvidatelnost financovani vysokych skol,
vzdélavani a vyzkumu, ddraz na aplikovany
vyzkum

nezajem cilovych skupin

nezajem samotnych védcl o popularizaci védy
(nedostatek popularizatort)

komunika¢ni bariéry mezi védci a cilovymi
skupinami

pretizeni Skol/nedostatek ¢asu pro popularizacni
programy

vyssi finan¢ni naro¢nost na zajisténi nékterych
specializovanych programt (zejména pomucky,
technika)

neochota pfistoupeni na nezbytnou uroven
centralizace pfi planovani a realizaci aktivit
neochota popularizator( se prabézné vzdélavat
v oblasti metodiky, didaktiky, novych trendd,
technologii a inovovat populariza¢ni programy
metodickd a didakticka nepfipravenost nékterych
zaméstnancl pro praci se specifickou cilovou
skupinou

nevhodné zvolené terminy a mista realizace -
nizka navstévnost

vysoka naro¢nost komplexniho organiza¢niho
zajisténi aktivit (podminujici zajisténi kvality
pripravy a realizace)

velké mnozstvi akci (kvantita na ukor kvality)







3 Metodologie

Popularizace védy a celozivotni vzdélavani

Mezi populariza¢nimi akcemi a celoZivotnim vzdélavanim je velmi uUzka vazba. Cilem
popularizace védy je priblizit vysledky védy a vyzkumu Siroké verejnosti a zvysit u
spolecnosti zajem o védecké obory, ziskat pro ni dalsi finance a potencialni védce. Jedna
se tedy o aktivity, které vedou k rozsifovani obecného povédomi o védé a vyzkumu, jejich
metodach a uUspéSich apod. Celozivotni uceni zahrnuje veSkeré studium/uceni béhem
Zivota, a to jak formalni (vedouci k ziskani kvalifikace), tak neformalni (napf. zdjmové
vzdélavani, sledovani videi na internetu, navstéva populariza¢ni prednasky). Jedna se v
podstaté o kontinuadlni proces ziskavani a rozvoje védomosti, intelektovych schopnosti a
praktickych dovednosti, a to v jakémkoli véku. Z toho vyplyva, Ze v podstaté kazda akce
zamérena na popularizaci je v tomto smyslu také aktivitou podporujici celozivotni uceni.

Z formalniho hlediska jsou na JU za programy celozivotniho vzdé&lavéani (CZV) povaZovany
vesSkeré aktivity, po jejichz absolvovani ziska uc¢astnik vzdélavani osvédéeni, pricemz JU tuto
aktivitu sama porada/organizuje - tedy odpovida za jeji obsah a kvalitu. V pfipadé, Ze
aktivita splfiuje tyto podminky (nebo aktivitu Ize zafadit do CZV), vztahuje se na ni_Rad
celoZivotniho vzdélavani Jiho¢eské univerzity v Ceskych Budé&jovicich.

Mezi vyhody propojeni popularizace a CZV patfi tfeba vyuZiti metodického, technického,
administrativniho a personalniho zazemi CZV, jednotné_webové platformy, e-learningu,
spolecné propagace, spole¢ného financovani aktivit atd.

Cilové skupiny a jejich specifika

V ramci popularizace védy oslovuje JU nékolik cilovych skupin. Kazda cilova skupina ma sva
specifika, ktera je tfeba brat v potaz pfi pfipravé a realizaci popularizac¢nich aktivit. Ddlezité
je uvédomit si jesté ve fazi pripravy, na jaké cilové skupiny budete cilit. Je rovnéz
doporuceno si pfedstavit tzv. personu. Persona je v podstaté detailni pfedstava typického
predstavitele cilové skupiny, ktera pomuze rychle a jednoduse konkretizovat jeho
olekavani a potifeby. Persona pomuze i s vybérem komunikacnich kanald a konkretizaci
marketingové strategie. Tipy na sestaveni persony jsou uvedeny v priloze tohoto
dokumentu.

Nejcastéji oslovované cilové skupiny dle fakultnich zprav a zkusenosti JU:

Pracovnici vyzkumnych organizaci a vysokych Skol
Studenti vysokych kol

ZAci matefskych, zakladnich a stfednich kol
Talentovani/nadani

Zajemci o studium na vysoké Skole

Odborna a laicka vefejnost

U¢itelé/Reditelé matefskych, zakladnich a stfednich 3kol
Rodiny s détmi

Seniofi

Odbornici z praxe

Zaméstnavatelé/firmy

10


http://www.jcu.cz/o-univerzite/dokumenty/internal_doc/rad-celozivotniho-vzdelavani-jihoceske-univerzity-v-ceskych-budejovicich
http://www.jcu.cz/o-univerzite/dokumenty/internal_doc/rad-celozivotniho-vzdelavani-jihoceske-univerzity-v-ceskych-budejovicich
https://czv.jcu.cz/cs

Obecné Ize fici, Zze vSechny oslovované cilové skupiny dobfe reaguji na osobni kontakt a
pfimé osloveni. Pro osloveni cilové skupiny seniord se nejvice osvédcila inzerce v novinach,
radiu a prostfednictvim tisténych letakd. U uditeld/fediteld Skol se jako efektivni
prostfedek komunikace ukazuje spise telefonické osloveni a e-mail, doplnéné odkazem na
web s dalSimi informacemi. U déti a mladeze je vhodné vyuzivat k pfimému osloveni socialni
sité (atraktivni zabavnou formu, oblibena jsou videa s kratkou stopazi), dale osloveni
prostfednictvim instituci (napf. DDM, Skola, zajmové spolky), ucitell, rodi¢t a prarodicu.
Pokud jde o oslovovani verejnosti v produktivnim véku, vétSina domacnosti disponuje
pfipojenim k internetu a umi se v prostfedi internetu orientovat, nicméné ¢ast dava
prednost i tradi¢cnim médiim (napf. alternativni Zivotni styl bez mobilniho telefonu a
internetu). Je proto doporuceno Sirokou cilovou skupinu vzdy co nejvice konkretizovat.

Propagace a marketingova komunikace

Po zvoleni cilové skupiny je tfeba se zamyslet nad tim, jaké vlastné existuji rizné formy
propagace, jaké jsou jejich vyhody, nevyhody, na co si je tfeba dat pozor a na co
nezapomenout.
V zasadé jsou na JU vyuzivany dvé zakladni formy:
o Propagace nepfima, ktera sméfuje plosné na cilovou skupinu potencialnich
zakaznikd (ne na konkrétniho uUcastnika). Jedna se napf. o rdzné propagacni akce
(napf. prezentace, vystavy, seminare, pfednasky), letaky, webové stranky, inzerci...
o Propagace pfima, ktera sméfuje pfimo na konkrétniho zakaznika/ucastnika a
obvykle navazuje na propagaci nepfimou. Patfi sem napfiklad osloveni konkrétniho
Ucastnika osobné, tisténou nebo elektronickou pozvankou, letakem, e-mailem,
telefonem, dopisem...

Je dllezité si uvédomit, Ze at uz se rozhodneme pro jakoukoli formu propagace, nase
sdéleni musi byt vzdy lehce pochopitelné a snadno reprodukovatelné, aby mohlo dojit ke
snadnému sdéleni stézejni mysSlenky nejen Siroké verejnosti, ale i odbornikovi a
v neposledni fadé i ¢lovéku, ktery dané sdéleni umistuje na web a socialni sité organizace,
¢i pouze zprostfedkovava kontakt s médii (,jen” predava dale). Minimalizuje se tim
moznost chyby, vzniku dezinformace ¢i Uplné nepochopeni ze strany potencialnich
Ucastnikt i ze strany médii. V redakcich médii je zpravidla zvykem pracovat rychle, stru¢né,
jednoduse. Zvlast pokud potiebuji k aktualnimu problému okamzitou reakci. Na autorizaci
v téchto chvilich nebyva ¢&as, ani se s ni vétSinou nepocdita. Proto je doporuceno vzdy
komunikovat stru¢né a jasné, nikoliv v odbornych a dlouhych souvétich, aby nedochazelo
k vzajemnému nedorozuméni a nepochopeni. O autorizaci textu je tfeba si predem
pozadat, ale neni pravidlem, Ze redakce vyhovi. Na akcich se mnohdy objevuji zastupci
médii i neohlasené (napf. nataceji o akci reportaz) a zadaji pfitomné o pfispévky a nazory.
I na toto by méli byt popularizatofi pfipravovani napfiklad formou Skoleni rétoriky a
improvizace, nebo alespon predchozi pfipravou sdéleni.

V potaz pfi tvorbé propagacnich materiald a sdéleni je tfeba brat i psychiku ¢lovéka, ktera
ovliviiuje, jak a zda viibec bude dané sdéleni osobou pfijato. Clovék je nachylngjsi k vnimani
neobvyklych nebo vyjimecnych podnétd, tomuto jevu se fika selektivni percepce. Proto se
v marketingu a propagaci ¢asto pracuje s rlznymi vizualnimi a zajimavymi slovnimi
spojenimi, které maji ¢lovéka v zaplavé dalSich informaci primarné zaujmout. Zajimavé také
je, Ze lidé maji tendenci si upravovat ziskana sdéleni tak, aby to odpovidalo jejich predstavé
(selektivni zména) a dokonce si ¢astéji pamatuji to, co je v souladu s jejich zajmy, nazory
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hluboko do paméti ¢lovéka, jsou pocity (emoce, zazitky, prozitky). A to jak pozitivni, tak i
negativni. Funguji tak velmi dobfe rGzné pribéhy (at uz o daném tématu nebo o osobg,
ktera bude téma predstavovat), neobvyklé a kreativni ztvarnéni, nadsazka, humor, dderné
slogany, ukazani smyslu a propojeni na osobni zkusenosti/zajmy daného ¢lovéka...

Velmi se osvéd¢ilo vybudovani dlouhodobé spoluprace se skolami (MS, ZS, SS, VOS, VS) v
oblasti popularizace, stejné tak vytvareni ,tradic” - tedy opakovani akci a nauceni cilové
skupiny, ze jsou tyto akce pravidelné realizovany napfiklad mési¢né nebo ro¢né. Akce, které
jsou kvalitné pfipraveny a provedeny, vytvareji JU znacku usnadnujici poté vznik novych
aktivit pro cilovou skupinu. Je dalezité si ale uvédomit, ze par ojedinélych akci, které neudrzi
vysoky standard a kvalitu, at jiz z divodu nezkuSenosti organizatora, ¢i nedostatku ¢asu
pfi pfipravé, mohou velmi lehce veSkeré aktivity v oblasti popularizace v ocich cilové
skupiny velmi rychle diskreditovat a poskodit jméno JU.

V nasledujici tabulce je stru¢ny pfehled moznych forem propagace, jejich vyhody, nevyhody
a vhodnost pro urcité cilové skupiny. Dale navazuje v samostatném oddile propagace
prostfednictvim populariza¢nich (popularné naucnych) aktivit a jejich specifikace. Kapitolu
uzaviraji ptiklady z praxe pro inspiraci a pouceni.
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Primé osloveni

Vyhody

Osobni pozvani a nabidka je asi nejucinné;si

Nevyhody

Vhodné pro

o o Casové naro¢né;si o Vsechny cilové skupiny
forma, jak ,pfitahnout” zajemce a predat o Jevhodné, aby osobné nabizel ¢lovék, se kterym se
informace potencidlni zajemci jiz znaji, maji v néj dlvéru a jsou
o Rychla zpétna vazba, navazani kontaktu pfipraveni naslouchat tomu, co jim chce fict - ne vzdyje
takovy clovék, navic s dostatkem casu, pro tyto Ucely k
dispozici
E-mail o Casové méné naro¢né o Mnohdy neosobni o VSechny cilové skupiny
o Rychlost komunikace o Adresat(i) mohou jednoduse ignorovat
o Nizké finan¢ni naklady o Hromadné emaily ¢asto padaji do spamu
o Moznost poslat velké mnozstvi informaci o Nevyzadané nabidky (eticky sporné)
Webova o Vytvofeni ucelené prezentace o Neddsledna prace se ziskanymi informacemi a povrchni o VSechny cilové skupiny
stranka o Velké mnozstvi rychle dostupnych informaci ¢teni u navstévnika webu (vznik
o Diky analytickym nastrojim snadna nedorozuméni/nepochopeni)
meéfitelnost navstévnosti a chovani o Spatné zvolena/zastarala grafika a prezentované
navstévnikd na webu informace mohou ¢lovéka snadno odradit a také pokazit
o Relativné snadna adaptace na ménici se celkovy dojem o akci/instituci
podminky o Informace je tfeba davat na web s dostate¢nym
o Moznost propojeni s daldimi kanaly predstihem pfed konanim akce
o Responzivni design o Technicka, ¢asova a organizacni naro¢nost tvorby kvalitni
webové prezentace a jeji pravidelné aktualizace
o Je tfeba najit zplsoby, jak navstévnika na web pfivést
Socialni sité o Diky analytickym nastrojim snadna o Velké mnozstvi riiznych socialnich siti s riGznym o VSechny cilové skupiny
méritelnost dopadu/sledovanosti (idedlné zamérenim a cilovymi skupinami (snadno Ize zvolit pro - odbornici napf. LinkedIN,
nastaveni a propojeni s konverzemi na webu) dany ucel nevhodnou socidlni sit) Twitter
o FIeX|I?|I|tva_ o ] o Narocna tlvo[lba 9bs°a\hu a ¢asového harmonogramu - mlade# napf. YouTube,
o Relativné jednoduché a presné osloveni zvefejnéni prispévkd
specifické cilové skupiny o Nutna interakce s fanousky/navstévniky - idealné Sr?a[,)chat .
o Moznost osloveni velkého poctu lidi okamzité ¢i v kratkém casovém intervalu (odpovidanina - lidé v produktivnim véku
v kratkém case komentare, zpravy atd.) napf. Facebook
o Nizké finan¢ni naklady o Jakmile se dopustite chyby/dezinformace, omezena mira
o Interakce s cilovou skupinou, rychla zpétna kontroly Sifeni obsahu
vazba Pozn. Podle nékterych
pramen( mezi socidlni sité
patfi i internetova diskuzni féra
Tisténé letaky o Moznost kombinace s pfimym oslovenim o Nutna kvalitni graficka pfiprava a tisk o Vsechny cilové skupiny
o Zajisténi distribuce
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Velké mnozstvi dostupnych distribucnich o Tézko méfitelny dopad
mist/ploch o Vyssi finan¢ni naklady
Osloveni specifickych cilovych skupin (napt. o Mdze lehce zapadnout v mnozstvi dal3ich letaka
seniofi) o ZatiZeni Zivotniho prostiedi (plytvani materialem)
Telefonické Okamzita zpétna vazba o ,Nahanéni” kompetentnich osob a nutnost opakovanych o Uditelé/reditelé
osloveni Flexibilita telefonatd o Odbornici z praxe
o Pracovnici vyzkumnych
organizaci a vysokych skol
Zaméstnavatelé/firmy
Inzeraty v MoZnost masového i specifického osloveni o Vyssi finan¢ni naklady o VSechny cilové skupiny,
médiich dle zvoleného média (napf. celorepublikové, o Naro¢néjsi priprava zejména seniofi
regionalni, tematické) o Spatna méfitelnost skute¢ného dopadu
Tiskové zpravy Relativné kratky rozsah (1-2 strany) o Novinafi jsou ¢asto zahlceni a viibec nemusi vasi zpravu o VSechny cilové skupiny
Reklama zdarma zaregistrovat
o Kvalitni ilustra¢ni fotografie neni vzdy k dispozici
Vystavy, MozZnost zviditelnéni a osloveni specifické o Naro¢na ¢asova priprava o VSechny cilové skupiny
veletrhy, cilové skupiny o Vys3i finan¢ni naklady
konference Prezentace instituce ,navenek” o Spatna méfitelnost skute¢ného dopadu
Clenské Sdileni informaci mezi ¢leny organizace o Je tfeba dodrzovat specifické podminky ¢lenstvi o Uditelé/teditelé
organizace/sité Propagace navzajem prostirednictvim rlznych o Omezeni propagace aktivit na ty, které jsou urcené pro o Odbornici z praxe
komunikacnich kanald danou cilovou skupinu ¢i téma... o Pracovnici vyzkumnych
Osloveni vétSiho mnozstvi potencialnich o Spatna méfitelnost skute¢ného dopadu organizaci a vysokych skol
zdjemcu o Zaméstnavatelé/firmy
o Zaci a studenti ZS, SS, VS
o Rodice
Online Banery zdarma na rznych webech, o Potfebna znalost online nastroja a nastaveni o VSechny cilové skupiny
kampané platformach o Ne&kterymi uzivateli blokovany (AdBlock apod.)
PPC reklama (nizké naklady) o Jsou vnimany jako obtézujici
SEO a optimalizace vyhledavace (lepSi
organické vysledky/pozice ve vyhledavacich)
Flexibilni
Billboardy, Dobré zviditelnéni akce v misté realizace o Vyssi finan¢ni naro¢nost o Vsechny cilové skupiny
vylepové Osloveni Siroké cilové skupiny o VysSi narok na kvalitni grafické zpracovani
plochy o Potfeba dlouhodobého planovani

14




Popularné naucné aktivity

Na nasledujicich strankach najdete prehled rlznych typd aktivit, jejich specifikaci a
postfehy z praxe.

Populariza¢ni publikace

Jednda se o publikaci, ktera srozumitelné predstavuje cilové skupiné (vétSinou Siroka
vefejnost) odborné védecké téma. Publikace byva vétSinou nadcasova a atraktivni, aby
zaujala ctenafe a zaroven byla vyuzitelna pro delSi ¢asové obdobi. Pfiprava takové
publikace je velmi ¢asové naro¢na po obsahové i grafické strance. Publikaci mdze tvofit
jeden nebo vice autorl. Zejména pfi vice autorské publikaci je tfeba peclivé sladéni ,tonu”
publikace, aby dohromady souznéla. Dllezity je také dostatek kvalitnich ilustrac¢nich
fotografii v dostate¢ném rozliSeni vhodném k tisku - fotografie je vyznamnym dopliikem
prezentovanych textd. V dnesni dobé neni nutné kazdou publikaci fyzicky tisknout, ale
mohou vznikat i celé online publikace, véetné zabudovanych interaktivnich prvkd (napf.
zvuky, videa).

Na JU je k dispozici publika¢ni systém Publi - eKnihovna JU. Vyhody online publikace oproti
fyzickym kopiim spocivaji nejen v pfipadné Gspore financ¢nich prostredkd za tisk, ale i vtom,
Ze je Ize mnohdy rychle a jednodus$e aktualizovat dle nejnovéjsich poznatkd - publikace je
tak vzdy pro ¢tenafe maximalné aktualni. PFi pfipravé publikace je tfeba také zohlednit
kone¢nou distribuci k cilové skupiné a autorska prava (napf. zapojeni ¢i nezapojeni
externiho partnera), finan¢ni a ¢asovou narocnost, obsah a zaméreni publikace, pocet
fyzickych kusd. Pro pfedstavu je v pfipadé fyzické publikace v CR obvykly naklad knih
vétsinou v rozmezi 2 000 - 5000 vytisk(. Od roku 2010 zacalo na kniznim trhu vyrazné
pfibyvat tzv. E-knih.



https://jcu.publi.cz/

Populariza¢ni videa

Jedna se o videa, ve kterych jednotlivi lektofi (védci, doktorandi, studenti, propagatofi)
seznamuji cilovou skupinu s oblastmi a zptsoby védecké prace v riiznych oborech, a to ve
stru¢ném a srozumitelném formatu. Pomoci kratkych videi (video spott) se cilové skupiny
seznami s aktualnimi védeckymi poznatky a novinkami v daném védeckém oboru.

Pro¢ vibec vytvaret video? Video se muize pouzit v prezencni ¢i online vyuce jako ozZiveni,
pro nazornost (nékolik vtefin obrazu nahradi odstavce textu), je zde zapojeno vice smyslu
(,student” vidi zabéry, sleduje animaci, slysi komentar, cte titulky). Mazeme zdUraznit
klicové informace formou pfribéhu, vytvofit néjaky prozitek (emoce), coz znasobuje
schopnost si zapamatovat. Pomoci videa je mozné si zopakovat poznatky, je zde moznost
prezentovat odborniky (experty) na dané téma. V neposledni fadé je uspésné vzdélavaci
video na internetu sdileno mezi uzivateli, a tim padem slouzi i jako forma jednoduché
reklamy. Videospoty je také mozné umistit do regionalnich televizi, promitat v rdznych
institucich (napf. ¢ekarna u lékare) ¢i v MHD.

Video by nemélo byt pfilis dlouhé, idealni stopaz je mezi 1-5 minutami (napf. ispésné TED-
Ed). DelSi videa vétSinou nemaji u uzivatel( takovy dopad, pokud se nejedna o néco zcela
vyjimecného (napf. tspésné TED talks v obvyklém rozsahu do 20 min). Stale vyznamnéjsim
trendem jsou mobile learning a microlearning, tomu je tfeba pfizplsobit distribuci
(responzivni design) a samotny format videa, aby byl prehratelny na mobilnich zafizenich.
Video by mélo mit zabavny a pestry obsah, vhodny je zejména nadhled, vtip, vyuziti animace
a zvukovych efektd. Ve videu by mél vystupovat tzv. charismaticky/sympaticky privodce a
video by mélo byt velmi kvalitné technicky provedené.

Na volném prostranstvi (ulice, vefejné parky, parkovisté, pfiroda) je umoznéno tocit
zpravidla bez povoleni. Nataceni ve vnitfnich prostorach nebo na soukromém pozemku
vyzaduje obvykle souhlas majitele (napriklad supermarkety, verfejné budovy a urady,
pozemek firmy apod.). Pozor na ochranu osobnosti: pisemnosti osobni povahy, podobizny,
obrazové snimky a obrazové a zvukové zaznamy tykajici se fyzické osoby nebo jejich
projevl osobni povahy, sméji byt pofizeny nebo pouzity jen s jejim svolenim.

Podobizny, obrazové snimky a obrazové a zvukové zaznamy se mohou bez svoleni fyzické
osoby pofidit nebo pouzit pfiméfenym zplsobem pro védecké a umélecké ucely a pro
tiskové, filmové, rozhlasové a televizni zpravodajstvi. Ani takové pouziti vSak nesmi byt v
rozporu s opravnénymi zajmy fyzické osoby. U fotografii a videi pro komer¢ni uziti je
souhlas osoby nutny vzdy. Dodrzujte vzdy autorska prava, pouzit mGzete i volné dostupnou
hudbu, fotografie, zabéry z riznych databank na internetu.
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Jak jednoduse na video?
1. Namét a forma (zvolit téma, obsah videa a jeho formu: napf. reportazni video,

Jyoutuberské”, prednaska, tutorial, rozhovor)

2. Priprava nataceni (napf. technika-kamery, mikrofony, osvétleni, stativ, baterie,
pamétové karty...; lokace - interiér vs exteriér; osoby a obsazeni; rekvizity; pozadi
za lektorem, pohyb a gesta lektora)

3. Vytvoreni scénare (storyboard) + technicky scénar (detailni popis zabérd, pouzita

technika, titulky, lokace...)

Natoceni videa (pozor na typy zabérd, uhly pohledu, pohyb kamery...)

Postprodukce (stfih, Gprava zabért, hudba, titulky)

Distribuce a vyhodnoceni (sledovanost)

o vk

Vystavy/Expozice k popularizaci VaV

Jedna se o ucelené soubory fyzickych ¢i virtualnich exponatd, které mohou byt umistény
trvale, dlouhodobé nebo pouze kratkodobé. Jako priklady je mozné uvést: vystavy
popularné nau¢nych fotografii/vzdélavacich paneld, interaktivni populdarné-nau¢né aplikace
umisténé na internetu, rdzné fyzické exponaty (interaktivni/dynamické/statické), naucna
stezka, rozsSifena a virtualni realita. Cilem téchto vystav/expozic je pfedstaveni védy
pfistupnou, zdbavnou, interaktivni i hravou formou. | ,obycejnd" vystava fotografii mize
byt pro uUcastnika interaktivni a zabavna - stadi zaradit do konceptu vystavy néjaky
aktivizujici prvek, napf. pracovni listy, doplnit promitanim videa, fyzickym modelem,
komentovanou prohlidkou, moznosti vlastni tvorby navstévnik( expozice.

Populariza¢ni akce

Jedna se o rGiznorodé orientované populariza¢ni akce, napfiklad z hlediska specifickych
cilovych skupin, tematickych oblasti, lokalit konani apod. Pfi realizaci populariza¢nich akci
je tfeba vzdy pocitat se specifiky cilové skupiny a zohlednit je pfi pfipravé a realizaci aktivity
(napf. zvoleni vyukovych metod a didaktickych pomucek s ohledem na vék a schopnosti
cilové skupiny). Mezi tyto aktivity patfi tfreba Den otevienych dveri, tematické dny (napf.
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Mezinarodni den vody), ale mizZzeme sem zaradit i spoustu dalSich kratkodobych i
dlouhodobych aktivit:

Prednaskové cykly /7 Populariza¢ni workshopy

Jednd se zpravidla o popularné-védecko-nau¢na setkani odbornikl a zajemch o
problematiku riznorodych védnich obort ve formalnim (napf. univerzita), ale i neformalnim
(napf. kavarna, kostel, fara) prostredi. Cyklus predndasek / Populariza¢ni workshopy nabizi
prostor pro setkani védcl a Siroké cilové skupiny (od z&kd SS a studentd VS, az po
odbornou a laickou verejnost). Pro védce je to moznost, jak prezentovat vysledky své prace
a pro cilovou skupinu pfilezitost, jak se zeptat na cokoliv, spole¢né hledat odpovédi na
aktualni otazky, spole¢né diskutovat a vzijemné sdilet vlastni zkuSenosti nad vybranym
tématem. Cilem cykld a workshopl je prolomit bariéry mezi védci a Sirokou cilovou
skupinou, sdilet zajimavé poznatky, navratit védu do kazdodenniho Zivota apod.

Seminaie pro zaky ZS5 a studenty S$

Popularné nau¢né programy pro zaky ZS a studenty SS, jejichz cilem je dat nejen
zakam/studentdm, ale i wuditeldm moznost "ochutnat védu" prostfednictvim
experimentovani. Zaroven tyto aktivity poskytuji uciteldm nastroje, které jim pomohou
predstavit vice experimentalni ¢innosti ve svych tfidach. Tyto programy davaji uciteldm
nameéty i metody pro zatraktivnéni uciva a zahrnuti védeckych konceptd do vyuky pomoci
jednoduchych experimentll za pouziti levnych, dostupnych a snadno opakované
vyuZitelnych material a pomacek. Zakim pak zadbavnym a interaktivnim zplsobem
predvést védecké informace, zakusit védu riznymi smysly apod. Akce se pofadaji pfimo ve
Skolach, v prostorach univerzity (napt. specializované laboratore) nebo v terénu. K tomuto
patfii tzv. roadshow, pfi kterych experti v roli hercl pfedstavuji publiku vysledky védeckych
poznatkd.

v Ceskych Budéjovicich *

University of South BoFdmiz
in Ceské Budéjovice A/

[

JihoCeska univerzita &
\
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Seminaie pro studenty VS

Pro studenty VS se ¢asto poradaji zejména motivaéni programy ve formé seminara &
workshopl ve védeckych prostorech univerzity. Tyto programy jsou pfrilezitosti k ucasti
studentd v pracovnach a laboratofich univerzity pod dohledem Spickovych védcu, ziskat
informace o studiu na univerzité, ve védeckém a aplika¢nim sektoru a objevovat laboratore
a setkavat se a blize poznavat lidi na univerzité. Cilem je seznamit studenty s badatelskymi
trendy, vysledky odborné prace jednotlivych védnich obor, financovanim a
managementem védy a motivovat je k védecké kariéfe. Programy umoznuji studentiim
sdilet domaci a pfedevsim zahrani¢ni zkusenosti a trendy, know-how a ptiklady dobré praxe
pro profesni rlist a rozhled i zvySeni motivovanosti k odborné praci a budouci védecké
kariére.

Letni / Pfiméstské tabory

Jedna se o ucelené vicedenni populdrné nau¢né programy pro zaky ZS a studenty SS. Daraz
je kladen na pfimy kontakt s badatelem, zkoumanymi objekty, interaktivitu a zajmovost.
Uéastnici se budou umét orientovat ve svété védy, nau¢i se pracovat v tymu a vyuzivat k
vlastni vyzkumné praci pouze ovéfené zdroje. Ani védecky tabor neni jen o badani, proto si
mali védatofi protahnou téla pfi fadé pohybovych aktivit a her. Vydaji se také na védecké
expedice po pfirodnich, technickych a jinych zajimavostech. Letni pobytové tabory se
realizuji v dobé letnich prazdnin (délka trvani 1-2 tydny). Program byva velmi pestry a
zaméreny na rdzna védni odvétvi. Zahrnuje jak teoretické lekce, tak i védecké experimenty,
tematické exkurze, celotaborové hry, pohybové aktivity a zabavné hry, a to vzdy s védeckou
tématikou. Program bude zaméfen na rliznoroda védni odvétvi. Pfiméstské tabory se
zpravidla realizuji v prostfedi univerzity ¢i jejim blizkém okoli v obdobi jarnich, letnich ¢i
podzimnich prazdnin. Programova napli byva obdobna jako u letnich tabord, priméstské
tabory maji i kratsi dobu realizace (napf. 3 dny) a Ucastnici kazdy den na akce dochazeji.

< x\ A T o ot
. Wmﬂ @%” ' Q .
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Letni Skola

Jedna se o delsi uceleny popularné nau¢ny program pro studenty SS ¢& VS (zpravidla 3-4
tydny). V ramci letni Skoly si studenti prakticky zkouseji védu na Spickovych pracovistich
univerzity. Cilem této akce je formou praktickych seminaif a workshopi motivovat
studenty SS a VS k odborné ¢&innosti, k dal3i odborné védecké praci a ziskat atraktivni
formou aktualni badatelské trendy. V pribéhu letni Skoly studenti casto pracuji na
samostatnych védeckych projektech at uz individualnich nebo tymovych. Na zavér letni
Skoly zpravidla mladi védci prezentu;ji své védecké vystupy pfed odbornou komisi.

1 .
|

Détska a Juniorska univerzita

Jedna se o programy uréené pro zaky ZS a SS, které mohou byt realizovany riiznou formou,
napr. jako pravidelny krouzek, semestralni program nebo tabor. Détska univerzita (DU JU)
je dle fadu CZV ur¢ena pro zajemce od 6 do 15 let véku, Juniorska univerzita (JU JU) pak
pro zajemce od 15 let. Aktivity jsou ¢asto dopInény o prvky simulace studia na VS, naptiklad
imatrikulaci, promoci, zapisovanim do indexu nebo plnénim zapoctd. Cilem Détské a
Juniorské univerzity je ucastnikGm pfiblizit studium na univerzité zabavnou a interaktivni
formou, seznamit je s univerzitnim prostfedim, Spickovou technikou, nejnovéjSimi
védeckymi poznatky a rozvijet osobnost i védomosti a motivovat je tak k dalsi odborné
praci. Ve vyuce se vyuzivaji prvky moderni zazitkové pedagogiky, badatelska vyuka atd.
Kazdé setkani v ramci jednotlivych béh( je tematicky zamérené na patrani a objevovani
odpovédi na otazky, vyzkouseni si modernich laboratornich a terénnich metod a seznameni
se s komplexnim vyzkumnym procesem jako takovym. Détska a Juniorska univerzita dava
svym absolventim naskok pred jejich vrstevniky a buduje jejich pozitivni vztah k védé,
pfipadnému budoucimu studiu na vysoké Skole ¢i budouci kariérni orientaci.
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V ramci realizace pilotnich béhl téchto aktivit se ukazalo, Ze i samotni rodi¢e a rodinni
pfisludnici Uc¢astnikd maji velky zajem o tyto aktivity, proto se doporucuje i poradani
soubéznych akci (paralelek) pro rodi¢e a rodinné pfislusniky. V ramci téchto aktivit mohou
dospéli ziskat od lektorl i metodické a didaktické tipy, jak dale s danym tématem a
s ditétem/studentem pracovat v domacim prostfedii po skonceni lekci DU JU a JU JU. Véda
se tak stava pfirozenou soucasti bézného zivota celych rodin.

Z hlediska cilové skupiny je o tento typ aktivit velky zajem a aktivity jsou zpravidla
ekonomicky samonosné. Tento typ programu je také atraktivni pro potencialni sponzory
(jednotlivce, firmy), ktefi mohou pomoci s dalSim rozvojem programd mimo dotacni tituly.
Velmi Zadané je zaméreni na nadané/motivované déti a mladez - ve spolupraci s Krajskou
koordina¢ni skupinou pro podporu nadani je mozné jednoduse tuto cilovou skupinu oslovit
a pripravovat jim programy na miru. Problematika nadanych/talentovanych je casto
opomijena. Mnohdy samotni rodi¢e nevédi, Ze jejich dité ma néjaké nadani. JU tak v tomto
sméru milze vyznamné pomoci Sifenim povédomi o této problematice mezi
vyucujicimi/lektory programu a kurz{i, a samozifejmé i mezi samotnymi rodici. V ramci béhu
DU JU a JU JU je mozné identifikovat nadané zaky a pomoci tak s jejich smérovanim a
zajisténim adekvatni péce (napf. skrze pedagogicko-psychologické poradny). JU mize
nadané podpofit i dalSimi aktivitami jako jsou napfiklad soutéze, kontakt s odborniky nebo
feSeni readlnych projektd.

Pfi planovani akci je tfeba zohlednit terminy konani Skolnich prazdnin a statnich svatkd
v pribéhu roku. Mnoho rodict planuje dovolenou i aktivity déti s velkym pfedstihem, proto
je tfeba stanovovat/vyhlasovat terminy akci s nékolika mési¢nim predstihem (napf.
terminy pro ZS je ideélni vypsat jiz pfed letnimi prazdninami).

)
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Univerzita tretiho véku (U3V)

Jednda se o specifické programy/kurzy urcené pro seniory, které mohou mit rdznou
obsahovou napli i formu realizace. U3V kromé vzdélavani a zvySovani povédomi o
aktualnich védeckych poznatcich splfiuje zejména socialni roli. Umoznuje socialni kontakt
mezi seniory samotnymi a zprostfedkovava jim kontakt i s dalSimi lidmi (nap¥. vyucujicimi
U3V, studenty VS). U3V muzZe byt realizovana jak v prostorach univerzity, tak na jinych
mistech (napf. kluby seniord, domovy pro seniory). Velmi zadana je pravé moznost
mezigenera¢niho uceni a setkavani - idealni je tak do programd U3V zapojovat studenty
VS ¢&i poradat mezigeneraéni kurzy (napf. Univerzita pro prarodi¢e a vnoucata).
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Velmi se wvyplati vybér motivovanych, kreativnich profesionald do tymu, jejich udrzeni
prostfednictvim systematické podpory a vedeni a vytvoreni sité spolupracujicich subjektd. Je také
dobré zapojit motivované zaméstnance a studenty JU do propagace a realizace popularizacnich
aktivit VaV. Vhodné je vytvorit fadu vzdélavacich programd, které jsou jednoduse modifikovatelné
pro rizné cilové skupiny a vytvaret specializované programy ,na miru”, napfiklad pro nadané zaky.
Doporucuje se vybudovat a udrzovat si vysokou uUroven nabizenych programu, které pomohou
udrzet cilovou skupinu a pfilakat nové zajemce. A rovnéz pracovat s dlouhodobou vizi a peclivé
planovat financovani a realizaci programi ve stfednédobém horizontu (napf. 2 roky). Idedlni také je
na nékteré aktivity vybirat alespofi symbolicky poplatek, protoze tim se mnohdy zasadné méni
postoj potencialnich Gcastnikd k celé aktivité - prihlaseni na akci si vice rozmysli, pokud védi, Ze jim
v pfipadé neucasti poplatek propadne. To vede k mnohem efektivnéjsi komunikaci mezi ic¢astniky a
organizatory a odpada masivni odhlasovani z akce na posledni chvili, pfipadné nepfitomnost
Ucastnikd na akci bez predchozi omluvy.

Uciteldm chodi do Skoly denné velké mnoZstvi nabidek na nejriizné;jsi aktivity a programy pro zaky
a studenty. S timto je tfeba pocitat pri komunikaci se Skolami a zvolit takovy zplsob osloveni, ktery
maximalizuje jejich skute¢né zapojeni. Vyplati se zde proto spiSe osobni ¢i telefonicky kontakt, nebo
pfimé osloveni studentd ¢i jejich rodica.

U DU JU, JU JU a dalSich aktivit ur¢enych pro déti a mladez (zejména tabory) se osvédcuje pravidelny
kontakt a komunikace s rodici. Je tfeba upozornovat rodi¢e na terminy realizace akci, po skonceni
lekci jim stru¢né shrnout prabéh a obsah vyuky, dat jim k dispozici fotografie/videa z probéhlych
akci na pamatku nebo je umistit na web k prohlédnuti. Rodice jsou na zakladé vybudovani vztahu
s organizatorem/fakultou/univerzitou mnohem pfistupnéjsi pro zapojeni svych déti ¢&i jich
samotnych do dalSich aktivit. Samovolné také radi Sifi informace o programech/kurzech mezi dalsi
rodic¢e a potencidlni zajemce. Je také tfeba upozornit, Ze prace s touto cilovou skupinou ma ur¢ita
specifika a je tfeba vyuclujici/lektory na tento fakt pfipravit, zejména pokud nejsou zvykli s nimi
bézné pracovat, a zvolit vhodné didaktické a metodické postupy.
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Distancni formy vyuky

Vramci celozivotniho vzdélavani i popularizace muize vzdélavani v oddvodnénych
pfipadech probihat ¢&aste¢né ¢i zcela distandni formou. V této souvislosti se pak
setkavame s pojmy e-learning, m-learning ¢i blended learning.

Co je e-learning?

Uceni vyuzivajici podpory elektronickych prostfedkd; na JU timto prostfedkem myslime
primarné LMS Moodle, obecnéji se timto ale da chapat jakykoli elektronicky prostfedek
(pocitag, tablet, chytry telefon, elektronické knihy a dalsi, at uz online nebo offline).

Co je m-learning?

Jedna se o vzdélavani/vyuku prostfednictvim mobilniho telefonu ¢i tabletu, ktera ma sva
urc¢itd specifika. Napf. usporadani kurzu, délka lekce/videa... predpoklada se zde, ze
uzivatel se udi spise "za pochodu”, kdekoli a kdykoli k tomu ma pfilezitost, zpravidla po
malych davkach (napf. na zastavce pfi ¢ekani na autobus). Oproti tomu klasicky e-
learning prfedpoklada spisSe uceni u pocita¢e/notebooku v delSich ¢asovych usecich.

Co je blended learning?
Uceni kombinujici e-learning s u¢enim v rdmci bézné kontaktni vyuky.

o~

o

Distan¢ni forma maze byt synchronni (kontaktni) ¢i asynchronni. Synchronni formy jsou
charakteristické zapojenim lektora/tutora/popularizatora a ucastnik aktivity v realném
Case jako je napftiklad webinaf, videokonference, online chat... Pro tyto Ucely je mozné
vyuzit napriklad tento software pro videokonference, ktery je dostupny zdarma: Zoom,
CESNET Meetings (Adobe Connect, PEXIP), Office 365 Microsoft Teams nebo Stream,
Google Meet, Cisco Webex, pripadné Skype.

U asynchronnich forem maji ucastnici moznost se vzdélavat ¢i plnit zadané Gkoly ve svém
vlastnim tempu napfiklad prostfednictvim LMS (Learning management systém). Na
Jihoceské univerzité je pro tyto ucely dostupny open source systém Moodle na adrese
www.elearning.jcu.cz. Vice informaci o systému vcetné napad( na vyuziti najdete na
strankach www.moodle.org, kazdoro¢né pak také probihaji online kurzy zdarma na
www.learnmoodle.org. Stru¢ny navod je dostupny po pfihlaseni v online kurzu na
JihocCeské univerzité: Zaklady e-learningu pro vyucujici.

.....

na strankach https://helpdesk.jcu.cz/sluzby/podpora-online-vyuky-a-vzdaleneho-pristupu
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https://moodle.org/
https://cesnet.zoom.us/
https://meetings.cesnet.cz/
https://teams.microsoft.com/start
https://web.microsoftstream.com/
https://meet.google.com/
https://cart.webex.com/sign-up
http://www.skype.com/
http://www.elearning.jcu.cz/
http://www.moodle.org/
http://www.learnmoodle.org/
https://elearning.jcu.cz/local/jcu/page/thematic_category_catalogue.php?category_id=10&course_id=1737
https://helpdesk.jcu.cz/sluzby/podpora-online-vyuky-a-vzdaleneho-pristupu

Na Jihoceské univerzité existuje také moznost vyuziti software k interaktivni tabuli Smart
Notebook s jehoz pomoci je taktéZz mozné provadét i online vyuku (online kurz Jak vyuzit
interaktivni tabuli?).

Pouziti distan¢nich forem vyuky je potifeba predem dobie promyslet. Vétsi naroky jsou
kladeny na schopnost studentd samostatné pracovat s pocita¢em, samostatné se udit,
udrzet pozornost, planovat své uceni... V potaz je tfeba vzit i technické vybaveni
studentd. Vyuclujici se zase potfebuje naudit vytvaret a spravovat online kurzy nejen po
strance technické, ale i organiza¢ni a didaktické. Bude vyuka touto formou vibec
efektivni? Tj. pomlZe elektronicky prostfedek vyucujicimu, aby studentovi uGcinnégji
pomohl naudit se to, co se ma naudit? Pfi planovani je tfeba zohlednit i nastavena
pravidla a postupy, které se pfi tomto typu vyuky uplatiuji na dané soudasti.

V pfipadé, Ze <&ast vzdélavaci/populariza¢ni aktivity nebo celd aktivita neprobiha
prezencné je probéhnuti aktivity mozné dolozit nasledujicimi zplsoby:

. Zaznam webinare, videokonference, chatu

o Export seznamu Ucastnikd podepsany lektorem

o Cestné prohlaseni lektora s informaci o po¢tu Gcastnika aktivity
o Kopie vydanych osvédceni o ucasti/elektronické certifikaty/odznaky (napf. Mozilla
badges)

o Vystupy aktivity (prace ucastnikd), export aktivit

o Printscreeny dokladajici prabéh aktivity

o Prezentace lektora

o Detailni popis/anotace pribéhu aktivity

o Odkaz na online kurz

o Zaloha online kurzu

E-learning je vybornym zplsobem, jak umoznit vzdélavani v pfipadech, kdy neni
z néjakého dlvodu mozna prezenc¢ni vyuka (napf. casové omezeni cilové skupiny,
epidemiologicka opatfeni). Umoziuje vétsi flexibilitu pro studenty. Mohou se tak
prakticky ucit kdykoli a kdekoli, kde maji pfistup k vyukovému materiadlu. Stejné tak
vyucujici maze vyucovat odkudkoli. Tempo vyuky se vice mize pfizplsobit individualnim
potfebam studenta, stejné tak objem i fazeni ucdiva. Pokroky lze velmi jednoduse
sledovat, je mozZnost pribézné zpétné vazby. Ucebni materidly mohou byt
multimedialniho charakteru, obsahovat celou fadu interaktivnich a gamifika¢nich prvka,
¢imz se stavaji pro studenty zajimavéjsi a motivuji je snaze k dalsimu studiu. Pri vhodné
propojenych prezencnich a e-learningovych aktivit v tzv. blended learning model se
ukazuje zvySeni nejen efektivity vyuky, ale i kvality vysledkd uceni.

Prikladem vhodné pouzitého blended learningu na JU je napf. Détska univerzita na
Zdravotné socidlni fakulté. V praktickych lekcich se déti uci za pfitomnosti vyucujicich na
modelech, trénuji své dovednosti... Na tyto praktické lekce navazuje e-learning, kde si
déti zopakuji ziskané védomosti, utfidi si je a kdykoli se k materialim mohou vratit pro
ovéreni spravnosti postupu.
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Jak pripravit strategicky plan a vyhodnotit ispésnost propagace

Strategické fizeni se ¢asto nevnima jako nezbytna soudast planovani aktivit, ale rozhodné muze
pfipravé i celému priabéhu realizace sestaveni strategického planu aktivity, v¢etné jeji propagace
vyznamné pomoci.
Stadi se predem zamyslet a nac¢rtnout si tyto 4 jednoduché kroky:

1. Analyza

2. Strategicky plan

3. Operativni plan

4. Implementace strategického planu

Analyza ukaze, jak v soucasnosti situace vypada, je mozné pridat SWOT analyzu, nadefinovat si, pro¢
vlastné danou aktivitu chystam, zohlednit konkurenci atd. Na zakladé analyzy se pak pfipravuje
samotny strategicky plan, ktery stanovuje harmonogram jednotlivych akci a krokd. Je mozné si také
pripravit operativni plan v pfipadé, Ze by se néco pokazilo, nebo mizeme strategicky plan dle
aktualni potfeby doplfiovat a ménit (tzv. ,zivy dokument”) - zalezi na konkrétnim charakteru
planované populariza¢ni aktivity. Poté uz se postupné realizuji jednotlivé kroky, které byly
stanoveny.

V oblasti popularizace védy je tfeba aktivity planovat v dostate¢ném predstihu, a to nejen
s ohledem na specifika pfipravy obsahu a samotné realizace akce, ale i s ohledem na
v€asnou propagaci, aby byla maximalizovana navstévnost akce. Mnohdy jsou aktivity
propagovany doslova na posledni chvili, a tak se informace k cilové skupiné bud nedostane
vlbec, nebo je vefejnost informovana pozdé (a to tak, ze potencialni zajemci jiz nemohou
pfizpusobit své plany), nebo je dokonce informace o konani akce zverejnéna az po jejim
skonceni. Tyto nedostatky se na JU bohuzel stale objevuji ve velké mife.

Pro posouzeni efektivniho vynaloZeni prostfedkl a efektivity komunikacnich aktivit slouzi pribézné
a jednorazové vyhodnocovani. V nasledujici tabulce predstavujeme prehled zakladnich
komunikac¢nich nastrojG, které se v oblasti popularizace pouzivaji nej¢astéji, a navod, jakym
zplsobem je lze vyhodnocovat. Vhodnych evaluac¢nich nastroji existuje mnoho a zalezi na
charakteru aktivity, zkuSenostech realiza¢niho tymu ¢i externiho dodavatele, jaké nastroje se
rozhodne vyuzit.

Komunikacéni Jak zhodnotit Kdy vyhodnotit
nastroj
Internetové Vyuziti statistik a analyz (napt. pocet kliknuti na banner, navstévnost | Prabézné a po
kampané stranek, mira konverze). Z analytickych nastroji by mél vyplynout dosah | ukonceni kampani

a efektivita kampané vzhledem k predem stanovenym cildm.

Dulezité je spravné stanovit cile a parametry kampané jesté pred jejim
spusténim! Napf. zda vyuZivat remarketing, AB testing. Doporucuje
vyuziti alespofi nastroje Google Analytics, v pfipadé externiho
dodavatele zadejte v pribéhu ¢i po skonceni kampané statistiky a
analyzy. Idealni je sledovat efektivitu kampané pribézné a pripadné
neefektivni propagaci v¢as zastavit/upravit/pfenastavit.

Doporucujeme také zkontrolovat, jaka mate na webovych strankach/v
pfispévcich na blogu uvedend klicova slova a vyuzivat SEO (Search
Engine Optimization, optimalizace pro vyhledavace).

Kampai na Reklama na Facebooku je v souc¢asné dobé jedna z nejucinnéjsich forem | Prabézné a po
socialnich propagace. Pro spravu reklam, jejich nastaveni a analyzu lze pouzit | ukonleni kampani
médiich nastroj Facebook Bussines manager. Mnoho socialnich siti umoznuje

pravidelné sledovat Udaje o vasich fanouscich/sledujicich jako jsouvék,
gender, lokalita, a tomu lze pfizplsobit obsah a formu pfispévkd, ¢imz
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Komunikacni

nastroj

Jak zhodnotit

Kdy vyhodnotit

se maximalizuje jejich dosah. Diky témto Udajim Ize na socidlnich sitich

velmi pfesné zacilit reklamu na konkrétni cilovou skupinu. Taktéz
LinkedIN disponuje dobrym uZivatelskym prostfedi pro tvorbu a
vyhodnocovani reklam.

Letaky, plakaty
atd.

Idealni je provést v pribéhu ¢i na konci kampané Setfeni mezi icastniky,
abyste ziskali informace o tom, zda ma uvedena forma komunikace
néjaky efekt. VétSinou ve formé online ¢i fyzického dotazniku. Mlzete
vyuzit i formu soutéze.

Pribézné nebo po
ukonceni kazdé dilci
kampané

Newslettery

Pro rozesilani newsletterli je vhodné vyuzit dostupné nastroje pro
tvorbu a distribuci newsletter. Mnoho jich je zcela zdarma za urcitych
podminek a maji placené pouze extra funkce a analyzy. Ceny téchto
sluzeb se odvijeji vétSinou podle cetnosti zasilani emaild a podle
velikosti vaseho mailing listu. Tyto online nastroje umoziuji velmi
jednodusSe uzivatelsky pfipravit profesionalné graficky zpracované
newslettery. Pokud si nejste jisti grafickym ndvrhem, mizete vytvofit
dva navrhy newsletteru a vyuzit AB testovani (systém za vas vyhodnoti,
ktera verze je u adresatd Uspésnéjsi, a tu rozesle). V ramci odeslané
kampané pak mate k dispozici data o tom, kolikrat a kym byl e-mail
otevien, na jaké odkazy bylo nej¢astéji kliknuto apod.

Prabézné, po ukonceni
kampané

Tisk a média

Je tfeba si vytvofit seznam klicovych slov ¢i spojeni, podle kterych
budete vyhledavat na internetu a strankach médii relevantni
zpravy/odkazy. Je dobré si také stanovit, po jaké obdobi chcete tyto
aktivity sledovat. Na zakladé tzv. monitoringu médii pak muzete provést
analyzu, zda vétsina zprav byla zcela prevzata dle znéni tiskovych zpray,
nebo zda ¢lanky byly redakéné upraveny, ¢i zcela samostatné vytvoreny
bez tiskovych zprav. Zjistite také, kde se vlastné informace objevila.
K jednotlivym medidlnim vystuplm lIze také pfifadit monitorovanou
pramérnou ¢tenost (napf. pomoci nastrojd NewtonIT, NetMonitor.cz a
ABC CR) a zjistit tak dopad na cilové skupiny.

Akce

Evalua¢ni dotaznik/telefonat pro Gcastniky/organizatory po skonceni
akce, hostovani na akcich nebo tfeba kontrola o prlbéhu akce formou
.mystery shopping” - napf. vyslani na akci kolegy s ditétem, ktery vam
pak poda zpravu o kvalité a pribéhu akce.

Béhem nebo po
realizovanych akcich
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Jednoduchy vzor planu propagace konkrétni aktivity

Akce
Termin

Tyden vzdélavani dospélych v Jiho¢eském kraji

16.10.-20. 10. 2017

Nosi¢ / Terminy

Cerven

Cervenec

Srpen

Zari

Rijen

Priprava - osloveni instituci / vzdélavatell

Prispévky na FB + sdileni

Letak - osloveni instituci 9.6.
Pripomenuti
deadline/ osloveni
Rozeslani direct mailu - osloveni instituci 12.6. novych
Pfispévek - Infoservis JHK, JSRLZ, web CZV V tydnu 15.8.
Tiskova zprava - instituce 28.8. 12.10., 13.10.

Soutéz pro instituce a vzdélavatele

priprava konceptu
soutéze - fotky
vzdélavani na cestach

FB + sestaveni

Pfiprava - osloveni tic¢astnikd TDV

vyhodnoceni a predani cen

vyhodnoceni a predani cen

Soutéz - pfiprava realizace priprava a spusténi FB zvefejnéni poroty ukonceni
Tiskova konference
Letak - ucastnici zpracovani letaku distribuce

distribuce

Tiskova zprava - Gcastnici

Prispévek - Infoservis JHK, JSRLZ, web CZV

roll-up

dle financnich
prostredkl

dopravni podnik - letaky

dle vysledk( jednani

plakaty a jejich distribuce

dle financ¢nich
prostredkl

| Jiho&eska univerzita v Ceskych Bud&jovicich |

JUiJSRLZ




Parametry publicity akce

VSechny aktivity spolufinancované z OP VVV musi byt fadné zdokumentovany. Kazdy dokument tykajici se realizace projektu, jenz je pouzit pro
informovani vefejnosti nebo cilové skupiny o podpofeném projektu, musi obsahovat logolink ESF a MSMT. Pro ostatni aktivity toto slouZi jako
informacni prehled a doporuceni.

Krok Sablona/popis |Poznamky
Pfiprava podkladovych materiald Prezentace
POVINNE (prezentace, dokumenty apod.) .
Cisty word
Zhotoveni pozvanky/plakatu Plakat Jednotny vizualni styl JU
g Zhotoveni tiskové zpravy Tiskova zprava |Informovani o projektu v médiich: pokud se nejedna o placenou inzerci nebo jinak
< hrazeny typ ¢lanku, postadi v kontextu ¢lanku uvést vétu ,Tyto projekty jsou
o spolufinancovany Evropskou unii a statnim rozpo¢tem Ceské republiky”. Pokud o
= DOPORUCENE vas informuji média a nepouziji logolink, chyba to neni, aviak v pfipadé, ze se jedna
o placenou inzerci hrazenou z OP VVV, je nutné dodrzovat vSechna pravidla
povinné publicity.
Umisténi akce na webové stranky
univerzity/fakulty v¢. logolinku
VyplInéni prezencni listiny Prezenchni listina
ucastnikd
Pofizeni fotodokumentace z akce Pri dokladani samotné akce formou fotografii by mélo byt prokazano splnéni
publicity (banner, roll-up, vlajky aj.). Doporucujeme najit takovy zabér, na kterém
] bude nastroj publicity (napf. roll-up, banner) spole¢né s ucastniky akce a
i‘,: POVINNE prfednasejicim. Zdokumentovany by mély byt také napfiklad vyvésené plakaty. V
=3 souladu se zakonem o ochrané osobnosti a GDPR doporucujeme napf. zabér
T zezadu, tak aby nebylo mozné Gcastniky identifikovat, pokud nemate k dispozici
= vyslovny pisemny souhlas ucastnika s pofizenim fotografie (v praxi se fesi
samostatnym dokumentem, soucast prihlasky, soucast prezencni listiny) - tyka se
i pofizovani video a audiozaznamd.
DOPORUCENE Umisténi banneru/roll-upu/vlajky, Pouzivani vlaje¢ek CR a EU pfi pofadani seminai apod. neni v pravidlech publicity

jsou-li k dispozici

OP VVV upraveno. Nicméné plati, Ze prijemce ma zajistit, aby o podpore z EU byly
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http://www.jcu.cz/o-univerzite/rozvoj/projektova-podpora/realizace-rozvoj-ju-esf-erdf/sablony/sablony-pro-vystupy/sablona-ppt.pptx/%40%40download/file/Sablona%20PPT.pptx
http://www.jcu.cz/o-univerzite/rozvoj/projektova-podpora/realizace-rozvoj-ju-esf-erdf/sablony/sablony-pro-vystupy/sablona-word.docx/%40%40download/file/Sablona%20WORD.docx
http://www.jcu.cz/o-univerzite/rozvoj/projektova-podpora/realizace-rozvoj-ju-esf-erdf/sablony/sablony-pro-vystupy/sablona-tiskove-zpravy.docx/%40%40download/file/Sablona%20Tiskove%20zpravy.docx
http://www.jcu.cz/o-univerzite/rozvoj/projektova-podpora/realizace-rozvoj-ju-esf-erdf/sablony/sablony-pro-vystupy/sablona-prezencni-listiny.docx/%40%40download/file/Sablona%20Prezencni%20listiny.docx

ve vhodnych pfipadech informovany subjekty, které se podili na realizaciprojektu.
Napf. pravé pfi konferencich a seminafich formou zobrazeni loga EU spolu s
nazvem fondu/fondd a programu na prezencnich listinach nebo potvrzenich
ucasti. Vlajecky mohou byt vhodnym doplnénim, ale nejsou povinné.

Pofizeni
audiozaznamu/videozaznamu,
pokud to akce vyzaduje

U audiozaznam( (napf. reportazi) pofizovanych za ucelem publicity projektu je
nutno zprostfedkovat posluchac¢lim informaci, ze projekt (konkrétni nazev) ¢i
jeho aktivity jsou podporeny v ramci OP VVV, ktery je spolufinancovan ESF a
statnim rozpo¢tem CR.

U videozaznamu (reportaze, filmu) zazni, ze projekt (jeho nazev) byl podporen v
ramci OP VVV, ktery je spolufinancovén z ESF a statniho rozpo¢tu CR, slovné (ve
vypovédich aktér(). Tato informace se rovnéz objevi v ivodnich (a pfip. i
zavéreclnych titulcich). Soudasti titulkl budou i povinna loga.

PO AKCI

POVINNE

Ulozeni prezencni listiny

Tisténé paré podepsané ucastniky.

Tiskova zprava na webovych
strankach
univerzity/fakulty/projektu

V ptipadé umisténi zpravy v médiich doporucujeme archivovat vysttizky z novin
(inzerce, ¢lanky o projektu, rozhovory) nebo jejich kopie s daty uverejnéni.

Archivace fotodokumentace
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Nazev videa:

Vzor Technicky scénar

€. obrazu

Popis obrazu

Zabér, kompozice

Titulky

Technika/Pomiicky

Prostiedi

Nataceci den

Poznamky
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Vzor Lektorsky scénar

Jméno autora: Martina Karaskova
Nazev kurzu: Zraloci - myty a pravda

Specifikace kurzu, v¢. struéné osnovy:

Na kurzu se Gcastnici dozvi myty a pravdu o tomto obavaném predatorovi. Jak je to s jejich ohrozenim a ochranou. Nahlédneme také do
jejich etologie a interakce s lidmi. Naudi se zasady spravného chovani v pfitomnosti zralokd. (Navazuje biologie a ekologie Zralokd,
zajimavosti o vybranych druzich)

Cilova skupina kurzu a jeji specifikace:
Laicka verejnost, potapédi, Snorchlisté

Vstupni pozadavky na G¢astniky kurzu: min. vék 12 let

Cile kurzu: Absolvent kurzu zna a aplikuje zasady spravného chovani v pfitomnosti Zralokd. Umi interpretovat zakladni chovani Zralokl a
dokaze ho vysvétlit (zdlvodnit). Dokaze definovat hlavni pfic¢iny ohrozeni Zralokd, vyvodit disledky a navrhnout mozna reSeni. (Pozna
vybrané druhy Zralokd, umi popsat jejich biologické a ekologické charakteristiky, vysvétlit rizné zplsoby rozmnozovani zralok()

Kurz rozviji napf. tyto kompetence: obcanské, osobni, k uc€eni, aktivni pfistup, objevovani a orientace v informacich

Forma kurzu: skupinova (max. 10 osob), prezen¢ni

Lektorsky scénar kurzu: Ukazka 45 min (bézna délka kurzu je 90 min)
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5 min

5 min

5 min

10 min

10 min

10 min

Uvod

Statistika

Pohled na Zraloky

Komerc¢ni lov zralok(

Shark x Human int.

Zralo&i hratky

Postup vyuky

Predstaveni lektora, tématu.
Pro¢ jste se do kurzu pfihlasili?
Co vas zajima?

Co vite o zralocich?

Z3akladni pojmy

Zadani, prace, vyhodnoceni
Dalsi zajimavosti

Jak se nataceli Celisti a jak ovlivnili
pohled na zraloky
Priklady/pfrispévky ucastnika
Kolik je zabito Zralokd

OhroZeni + Dopady

Shark finning [Video (3 min) ]
Bycatch

Nakreslit Ghost net cycle

JZralodi sité”

Diskuze

Ochrana zralokl
Video (30 s)_Wild aid

Zralo¢i nedorozuméni

,Utoky”

Jak a proc¢ se chovat + bézné myty
Nakreslit aproach

Jak ¢ist zralo¢i chovani

Ukazka

Diskuze, Rozuzleni
Antagon. chovani
Vysvétleni

Brainstorming
.prehled pojma”

Skupinova nebo
individualni prace -
dvojice
Vyklad

Vyklad, ukazky

Otazky
Vyklad
Videoukazka
Kresleni
Diskuze

Vyklad
Otazky

Videoukazka (3 min)
Diskuze
Vyklad

Pomiicky

Flipchart, fixy
Karti¢ky s pojmy
Karti¢ky
Ppt prezentace

Kniha,
ppt prezentace

Ppt prezentace
Youtube Video
Flipchart, fixy

Ppt prezentace
Flipchart

Ppt prezentace

Poznamky
Vystupy

Zapis ocekavani
Co uz znaji

Pojmy

Video Sharks
don’t cry_dle

c¢asu
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Vzor plan programu DU JU

Fakulta rybarstvi Jihoceska univerzita
a ochrany vod v Ceskych Budéjovicich
Faculty of Fisheries  University of South Bohemia

and Protection in Ceské Budéjovice
of Waters

Nazev pfedmétu: Zivocichové vodni fise - dvoudenni pfiméstsky tabor

Ing. Petra Plachtova, Mgr. Miroslav Bocek
Tvirce predmétu:

Anotace predmétu: Cilem vzdélavaci akce je predstavit tcastnikim bohatstvi vodnich
ekosystému (sladkovodnich i slanych), kiehkost téchto ekosystému ve vztahu

k ¢innosti ¢lovéka a dovést ucastniky k uvédoméni si vyznamu zivota ve vodé pro nasi
budoucnost. U&astnici se formou zaZitkové a dramatické pedagogiky seznami s riznymi
druhy ryb, savci a jinych organismi vazanych na vodu. Dale pochopi potravni fetézce a
prirodni cykly, do kterych jsou tyto organismy zapojené, i to, jakym zplsobem je
chranit.

Klicové pojmy: environmentalni vychova, voda, vodni zivocichové, vodni ekosystémy,
udrzitelny rozvoj.

Personalni zajisténi: 3 vyucujici

Mgr. Miroslav Bocek: Jak funguje rybnik, Exkurze do rybarského muzea, venkovni
aktivity, vedeni dramatické dilny, celkova koordinace aktivit

Ing. Petra Plachtova: Jak funguje rybnik, venkovni aktivity, celkova koordinace aktivit
Mgr. et Mgr. Martina Karaskova: Podmorska setkavani

Pocet Gcastnik (max.): 20

Ocekavané cile: Posluchac:

— Dokaze popsat nejvyznamné;jsi vodni ekosystémy
a vyjmenovat a poznat nékolik zastupcd vodnich
Zivocichu

— Umi lovit plankton a mikroskopovat

— Neboji se kontaktu s rybami, raky a vodnimi
bezobratlymi a zna zasady, jak s nimi Setrné
manipulovat

— Predvedou kratky dramaticky vystup s vodni
tematikou

— PopisSou a vysvétli nékolik zpUsobd, jak se chovat,
abychom chranili vodni prostredi (vodni desatero)

£y

Obsah predmétu: Fungovani rybnika, mofsti Zzivoc¢ichové, druhy ryb a
rybnikarstvi

Cas: 16h rozvrzenych do 2 dnd

Prostredi: Venkovni pavilon a areal MEVPIS; Muzeum rybarstvi

na Stredni rybafské Skole Vodnany; Rybochovné
pracovisté FROV JU a rybni¢ky na pokusnictvi




Metody: Skupinova vychova, dramaticka vychova, prace
v terénu, kontakt s zivymi organismy, prace
s pomuckou, vyklad, rozhovor, exkurze

Pomdticky: Zivé organismy (ryby, raci, plankton), pomacky na
lov ryb, planktonu a mikroskopovani, model rybniku,
modely obojzivelnikd, multimedialni technika, kulisy
a Sablony pro dramatickou vychovu, preparaty
vodnich organismua

Obsah kurzu

1. den
Predstaveni konceptu détské univerzity, Gvodni motivace a motivacni hry (30 minut)

Vzdélavaci blok Jak funguje rybnik (misto: rybochovné pracovisté FROV JU a rybnicky) (3
hodiny)
1) Uvodni pohybova faze: (30 minut)
skupinova hra - poznavani obyvatel rybniku, fungovani a funkce rybniku
Déti ve skupinach vyplnuji pracovni listy: navstévuji vyznacena stanovisté mezi rybnicky
a na zakladé terénniho pozorovani plni tkoly, jejichz vysledky zapisuji do jednoduchych
pracovnich listd. Nasleduje vyhodnoceni pracovnich listd

2) Zazitkova faze: (45 minut)

- lov ryb a rakd ve venkovni Zlabovné, manipulace s Zivymi tvory a ujasnéni si
zasad zachazeni s vodnimi organismy. Déti si s pomoci siték a sakl zkouseji
lovit rGzné druhy ryb

- predstaveni pomucek k lovu a lov planktonu v rybni¢ku. Déti s pomoci
planktonnich siti lovi vodni bezobratlé, tfidi je a identifikuji druhy podle
urcovacich kli¢d. Vytvati vzorky planktonu pro potrfeby mikroskopovani

3) badatelska faze: (45 minut)

- déti zkoumaji nalovené vzorky pod mikroskopem a zaznamenavaji vysledky.
Snazi se nakreslit, co vidi pod mikroskopem a znovu (presnéji) urcuji nalovené
druhy podle kli¢t. Nakonec své vysledky ve skupinach kratce prezentuiji.
Nasleduje prace s modelem rybnika, na némz si déti propojuji poznatky z prace
v terénu - vzhled a funkce rybnika, co v ném Zije a jaké vztahy mezi organismy
v rybniku panuji

4) Faze evaluace a zpétna vazba: (15 minut)

Shrnuti vysledkd a propojeni poznatkl dopoledniho bloku. Uvédomeéni si
komplexnosti ekosystému a vyznamu pro ¢lovéka. Ujasnéni si zasad spravného
chovani pfi kontaktu s Zivymi tvory a pohybu v pfirodé. Zapis do indexu.

Vzdélavaci blok Podmorské setkavani (misto venkovni pavilon MEVPIS) (2,5 hodiny)
1) Motivacni faze: (15 minut)

Déti ve skupinach pisi na flipchart nazvy vSech mofskych zivocichd, na které prijdou.

Pak své vysledky prezentuji ostatnim.

2) Demonstracni faze: (45 minut)

Lektorka pousti détem video ze svych potapécskych vyprav (potapéni s morskymi
Zelvami a jinymi morskymi zivocichy). Pfedstavuje jim zasady, jaké musi potapéc
dodrzovat, jak se chovat k morskych Zivo¢ichim a jaké nebezpedi ze strany ¢lovéka
témto morskym zivocichiim hrozi.

3) Faze diskuze: (30 minut)
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Lektorka s détmi diskutuje na téma, jak tyto ohrozené Zivocichy chranit a jak sami
muUzeme k této ochrané pfispét. Déti se dale ptaji na to, co je zajima.

4) Faze evaluace a zpétna vazba: (20 minut)

Déti ve skupinach premysleji nad tim, jaké vlastnosti by mél mit spravny potapéc a
jak pfispivat k ochrané moftské fauny a flory. Pak své zavéry prezentuji. Zapis do
indexu.

Prvni den - Zpétna vazba

Lektofi s détmi shrnou prvni den détské univerzity a formou diskuze zhodnoti
jednotlivé prvky DU. Déti reflektuji své zazitky a poznatky.

2.den

Exkurze do rybarského muzea a akvarii Stfedni rybarské Skoly ve Vodrianech (misto

venkovni pavilon MEVPIS) (3 hodiny)

1) Motivacni faze: (45 minut)

Pfedstaveni denniho programu + socialni a environmentalni hry na téma vodnich
Zivocichl ve vodiianském lesoparku (hry ,Vydra, ryba, komar”, ,vodni evoluce”
apod.).

2) Exkurze (1,5 hodiny) .
Déti navstivi rybarské muzeum a akvaria na SRS a pfi tom vypliuji ve skupinach
pracovni listy na zakladé informaci ziskanych v muzeu.

3) Evaluace a zpétna vazba (30 minut)
Déti prezentuji vysledky svého pozorovani — vyplnéné pracovni listy a porovnavaji je.
Hodnoti svou navstévu muzea a predstavuji, co se jim libilo nejvic. Zapis o indexu.

Dramaticka dilna a stinové divadlo (2,5 hodiny)

1) Motivadni faze: (15 minut)

Lektor si s détmi shrne cely pribéh DU z hlediska témat a zakladnich poznatki o
téchto tématech a zada jim ve skupinach ukol ztvarnit kratkou scénku (max. 5
minut) ze zZivota vodnich Zivocichl z rybnika, mofe nebo odjinud fomou
dramatického vystupu (stinové divadlo).

2) Pripravna faze: (cca 1 hodina)
V této faze si déti ve skupinach vymysli jednoduchy scénaf scénky, rozdéli si role a
vyrobi si papirové loutky, pripadné dalsi kulisy s vodni tematikou.

3) Realiza¢ni faze: (1 hodina)
Déti po skupinach hraji divadlo - ztvarnuji své scénky formou stinového divadla.

4) Evaluace a zpétna vazba: (30 minut)

Déti sdéluji své zazitky a poznatky z realizace dramatického vystupu a reflektuji, jak
se jim povedlo ztvarnit zvolené téma. Pfemysleji, jestli by se scénky tak, jak je déti
pfedvedly, mohly opravdu stat, na jaké vztahy mezi vodnimi zivocichy ukazuji a co

z toho vyplyva. Pfremysli a diskutuji, jak by se mél ¢lovék chovat, aby se zlepS$il vztah
¢lovéka k vodé a vodnim zivocichim. Sepsani ,vodniho desatera.” Zapis do indexu.

Ukonceni détské univerzity (misto venkovni pavilon MEVPIS) (45 minut)

Slavnostni ukonceni DU, predani diplomd. Finalni kolecko, kdy déti reflektuji cely
program. Rozlouceni.
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Vzory prezencnich listin

Jihoceska univerzita

‘ ‘ v Ceskych Budgjovicich
University of South Bohemia
.. in Ceské Budéjovice

Prezencni listina

Nazev akce:

Misto konani:

Termin konani:
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Jihoceska univerzita
v Ceskych Budgjovicich

University of South Bohemia
.. in Ceské Budéjovice

Prezencni listina

Nazev akce:
Misto konani:

Termin konani:







Jak si vytvofrit personu?
(navazuje na kapitolu Cilové skupiny a jejich specifika v sekci Metodologie)

Dejte ji jméno

Ujasnéte si, zda je to muz nebo Zena, chlapec, divka...

Udélejte si jeji obrazek - muazete si ji nakreslit, pouzit fotografii...

Kde persona pracuje/chodi do Skoly, co déla ve volném ¢ase, kde bydli, kolik je ji let,
jaké je jeji socialni postaveni/pfijem, ma rodinu atd.

Jak vypada jeji typicky den/tyden

Jak komunikuje - ¢te noviny? Vyuziva socidlni sité? Posloucha radio? Odkud ziskava
informace a kde se pohybuje?

7. )aké ma potreby a problémy?

8. Typické véty, ktera tato persona casto fika (napf. typicka véta lidi v produktivnim
véku je "Nemam ¢as, nestiham”. Seniofi zase casto fikaji, Ze na vzdélavani nemaji
dostatek penéz.)

HWN =

o wu

Cim konkrétngjsi a detailn&jsi predstavu si vytvotite, tim Iépe se vdm bude samotna akce
pfipravovat, uvédomite si urc¢ita omezeni (napf. chtéli jste udélat kampan na socialni siti,
ale vase cilova skupina tam vlastné viibec nechodi, nebo jste planovali udélat dvoudenni
akci, ale vase cilova skupina nema k dispozici tolik volného &asu) a také, co vlastné chtéji
vasi Ucastnici slySet a zazit.

Priklad 1:

Ondra je vysokoskolak, 21 let, mimo Skolu travi hodné ¢asu na brigadé, aby si vydélal na
prazdninové cestovani po Evropé a pfilepsil si ke svému rozpoctu. Pochazi z malé vesnicky
na Vysoc¢iné a studuje v Ceskych Budgjovicich, domu k rodi¢im jezdi na vikend kazdé 2
tydny. V tydnu rad chodi s kamarady do hospody a hrat stolni fotbal. M4 rad dokumentarni
filmy a navstévuje razné filmové festivaly.

Co ndm z toho vyplyva? Napfriklad to, Ze akci je vhodné naplanovat v neformalnim prostredi
v centru mésta ve viedni den v podvecernich & vecernich hodinach.

Priklad 2:

Marie je uz v dichodu. Vétsinu casu travi sama, déti a vhoucata ji navstévuji jen parkrat do
meésice, protoze bydli vice jak 200 km daleko. Jelikoz bydli v panelovém domé, travi vétsinu
casu koukanim na televizi, poslouchanim radia nebo ¢tenim knizek. Kazdy den se vydava
na drobny nakup, aby se prosla na ¢erstvém vzduchu a koupila si noviny. VZzdycky méla
velmi rada historii a jejim snem je vidét zamek Schénbrunn ve Vidni.

Co ndm z toho vyplyva? Napfiklad to, ze nejlépe oslovime tuto skupinu prostrednictvim

inzerce v novinach a nabidneme jim alternativni aktivni vyuziti volného ¢asu. Program by
mél zahrnovat moznost sdileni zajm{, zkuSenosti a poskytovat i potfebny socialni kontakt.
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Inspirace

Knihy

Moderni lektor: Priivodce Uuspésného vzdélavatele
dospélych - Langer Tomas

Edukace senior(: Geragogika a gerontodidaktika -
Spatenkovéa Nadézda, Smékalova Lucie

Moderni didaktika: Lexikon vyukovych a
hodnoticich metod - Capek Robert

Odkazy

WWWw.sciencezoom.cz
https://padlet.com/digi4adults/digitaltools
http://prezentacepowerpoint.cz/
https://support.office.com/en-us/powerpoint

WWW.prezi.com

Video
https://www.yvoutube.com/user/TEDtalksDirector
https://www.youtube.com/user/TEDxTalks
https://www.youtube.com/user/TEDEducation
https://www.youtube.com/user/crashcourse
https://www.youtube.com/user/numberphile
https://www.scishow.com/
https://www.youtube.com/khanacademy
www.teachertube.com
https://learndigital.withgoogle.com/digitalnigaraz
http://www.ceskatelevize.cz/porady/10169539134
-zoom/209572232010008-ondrejova-filmova-
skola/

Software pro animovana videa:
PowToon, Wideo, Animaker, GoAnimate, Biteable

Software pro ,psani” (whiteboard animations):
RawShorts, VideoScribe, MySimpleShow, Moovly,
Easy Sketch Pro

Postprodukce videa:
Camtasia Studio, AVID, Final cut, Adobe Premiere,
Vegas (Sony Vegas), Pinnacle

Zdarma: Windows Movie Maker, iMovie, AviDemux,
VirtualDub, Adobe Premiere Clip, Wondershare
Filmora

On-line stfizny: editor YouTube, FileLab.com,
Wevideo.com

Nahravani obrazovky pocitace/tabletu:

OCam, CamStudio, OBS studio, Flashback Express,
Apowersoft Free Online Screen Recorder, DU
Recorder, TinyTake, Xsplit Broadcaster

Hudba:

freemusicarchive.org, Zvukova knihovna YouTube,
placené hudebni banky (napf. hudebnibanka.cz)
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Grafika

WWW.canva.com

https://inkscape.org/cs
https://www.gimp.org
https://designer.io/

https://vectr.com/
http://www.photopos.com/PPP3_BS/Photo-
Pos-Pro-Free-Photo-Editor.aspx
https://krita.org/en/
https://itunes.apple.com/app/pixlr-express-

plus/id526783584?mt=8
https://www.getpaint.net/
https://klex.io/
https://fonts.google.com/
https://wordpress.org/
https://dribbble.com/

3D software:

https://www.sketchup.com
https://www.daz3d.com/get_studio
https://www.blender.org/download
http://pixologic.com/sculptris
https://www.sidefx.com/products/houdini-

apprentice

Vizualizace:
https://developers.google.com/chart/
http://vizualize.me/
https://www.easel.ly/
https://infogram.com/

Obrazky a vektorova grafika zdarma:
https://pixabay.com/cs/
https://www.vecteezy.com/
https://www.iconfinder.com/
https://www.flickr.com/

Emailing:
https://mailchimp.com/
https://www.smartemailing.cz/
https://www.ecomail.cz/
http://www.mail-komplet.cz
http://hromadnaposta.cz/
https://www.getresponse.com/
https://www.mailerlite.com/



http://www.sciencezoom.cz/
https://padlet.com/digi4adults/digitaltools
http://prezentacepowerpoint.cz/
https://support.office.com/en-us/powerpoint
http://www.prezi.com/
https://www.youtube.com/user/TEDtalksDirector
https://www.youtube.com/user/TEDxTalks
https://www.youtube.com/user/TEDEducation
https://www.youtube.com/user/crashcourse
https://www.youtube.com/user/numberphile
https://www.scishow.com/
https://www.youtube.com/khanacademy
http://www.teachertube.com/
https://learndigital.withgoogle.com/digitalnigaraz
http://www.ceskatelevize.cz/porady/10169539134-zoom/209572232010008-ondrejova-filmova-skola/
http://www.ceskatelevize.cz/porady/10169539134-zoom/209572232010008-ondrejova-filmova-skola/
http://www.ceskatelevize.cz/porady/10169539134-zoom/209572232010008-ondrejova-filmova-skola/
http://www.canva.com/
https://inkscape.org/cs
https://www.gimp.org/
https://designer.io/
https://vectr.com/
http://www.photopos.com/PPP3_BS/Photo-Pos-Pro-Free-Photo-Editor.aspx
http://www.photopos.com/PPP3_BS/Photo-Pos-Pro-Free-Photo-Editor.aspx
https://krita.org/en/
https://itunes.apple.com/app/pixlr-express-plus/id526783584?mt=8
https://itunes.apple.com/app/pixlr-express-plus/id526783584?mt=8
https://www.getpaint.net/
https://klex.io/
https://fonts.google.com/
https://wordpress.org/
https://dribbble.com/
https://www.sketchup.com/
https://www.daz3d.com/get_studio
https://www.blender.org/download
http://pixologic.com/sculptris
https://www.sidefx.com/products/houdini-apprentice
https://www.sidefx.com/products/houdini-apprentice
https://developers.google.com/chart/
http://vizualize.me/
https://www.easel.ly/
https://infogram.com/
https://pixabay.com/cs/
https://www.vecteezy.com/
https://www.iconfinder.com/
https://www.flickr.com/
https://mailchimp.com/
https://www.smartemailing.cz/
https://www.ecomail.cz/
http://www.mail-komplet.cz/
http://hromadnaposta.cz/
https://www.getresponse.com/
https://www.mailerlite.com/

4b Prilohova cast
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Projekt OP VVV HRA f) Popularizace (2018 - 2020)

Rozpocet: 10 274 413, 06 K¢

Vystup
Propagacni aktivity VaV

Prednaskové cykly/
Populariza¢ni workshopy
Seminare pro zaky ZS
Seminafe pro studenty SS
Seminare pro studenty VS
Letni / Pfiméstské tabory
Letni Skola

Détské univerzity

Juniorské univerzity

Popis
Jedna se rdznorodé orientované popularizacni akce, napf. z
hlediska specifickych cilovych skupin, tematickych oblasti, lokalit
konani apod. Jedna se o nasleduijici typy populariza¢nich akci: Dny
otevrenych dvefri; Populariza¢ni akce pro osoby s hendikepem; Dny
vody.

Popularné-védecko-nau¢na setkani odbornikd a zajemctl o
problematiku rdznorodych védnich obortd ve formalnim (napf.
univerzita) i neformalnim (napf. kavarna, kostel, fara) prostredi.
Popularné& nau¢né programy pro zaky ZS, jejichz cilem je dat
74kdm a utiteldm ZS moZnost ‘"ochutnat védu pres
experimentovani”.

Populdrné nau¢né programy pro studenty SS, jejichZ cilem je dat
studentdim a ucitelam SS mozZnost "ochutnat védu pres
experimentovani”.

Motivaéni programy pro studenty VS, zejména doktorskych
studijnich programu.

Vicedenni popularné nau¢né programy pro zaky ZS a studenty SS.
Jedna se o nékolikadenni populariza¢ni a motivacni akce (tabory)
pro omezeny pocet Ucastnikld s dlirazem na prfimy kontakt s
badatelem, zkoumanymi objekty, interaktivitu a zajmovost.
Ctyftydenni popularné nau¢ny program pro studenty SS. Jedna se
o letni $kolu, kterd umozni studentdim SS vyzkouset si védu v praxi
na Spickovych pracovistich univerzity v prabéhu letnich prazdnin.
Jednorazové vicedenni béhy ¢i standardni semestralni béhy
populdrné nau¢nych programa pro zaky ZS, pfipadné jejich rodice
a rodinné pfislusniky.

Jednorazové vicedenni béhy ¢i standardni semestralni béhy
popularné nau¢nych programu pro zaky a studenty ve véku (zaci
2. stupen ZS a studenti SS).

Pocet
14 akci

62 akci

75 akci

30 akci

24 akci

13 akci

1 akce

15 akci

10 akci

Termin realizace
07/2018 - 12/2020

07/2018 - 12/2020

1072018 - 1272020

1072018 - 11/2020

10/2018 - 1072020

0572018 - 0872020

07/2019

07/2018 - 07/2020

07/2018 - 12/2020

Odpovédnost



3D virtualni realita

Interaktivni webové
aplikace
Popularizac¢ni publikace

Populariza¢ni videa

Jedna se o soubor pomucek a interaktivnich videi pro 3D virtualni
realitu.

Jedna se o soubor popularné-nauc¢nych interaktivnich aplikaci

Vytvoreni a vydani populariza¢ni publikace o celkovém
nakladu cca 1000 ks.

Tvorba a realizace souboru populariza¢nich videi, pro Sirokou
odbornou a prfedevsim laickou verejnost.

1 soubor

1 soubor

1 publikace

18 videi

07/2018 - 06/2019

07/2018 - 06/2019

07/2018 - 12/2020

10/2018 - 04/2020
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Projekt CRP 2018 - Propagace a popularizace védecko-vyzkumni ¢innosti Ceské zemédélské univerzity v Praze, Vysoké skoly chemicko-
technologické v Praze a Jihoceské univerzity v Ceskych Budé&jovicich

Rozpocet: 2 150 000 K¢ (z toho 700 000 K¢ JU)

Vystup
Spole¢né odborné
prednasky

Spole¢né popularizacni
prednasky

Spole¢né jednodenni
prakticky orientované
odborné programy

Spolec¢né 5ti denni letni
workshopy

Spole¢né informacni
materialy
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Popis Pocet
odborné prednasky pro studenty SS realizovanych pfimo 70 akci
na SS
popularizaéni pfednasky pro studenty VS, SS a vefejnost 20 akci
Jednodenni odborny program uréeny pro studenty SS 12 akci
odborné-populariza¢ni uceleny program urceny pro 6 akci
studenty SS
Informace na webovych strankach spolufesitelskych 5 soubort

univerzit, informacni e-maily, letacky k vyvéseni na
nasténky oslovenych skol, tiskové zpravy vydané
zapojenymi univerzitami

Termin realizace
01/2018 - 12/2018

01/2018 - 12/2018

01/2018 - 12/2018

01/2018 - 12/2018

01/2018 -12/2018

Odpovédnost
JU nerealizuje

6 akci PF JU

2 akce EF JU,
4 akce ZF JU

2 akce FROV JU

REK - UCZV



5 Zkratky a vysvetlivky

3D trojrozmérny

apod. a podobné

atd. a tak dale

AV CR Akademie véd Ceské republiky

BOV badatelsky orientovana vyuka

cca cirka

czZv celozivotni vzdélavani

CR Ceska republika

DDM Dam déti a mladeze

DU Détska univerzita

EF Ekonomicka fakulta

ESF Evropsky socialni fond

EU Evropska unie

FB Facebook

FF Filozoficka fakulta

FROV Fakulta rybafrstvi a ochrany vod

GDPR General Data Protection Regulation - obecné nafizeni o ochrané osobnich udajd

IT informacni technologie

JHK Jihoceska hospodarska komora

JU Jihoceska univerzita v Ceskych Budéjovicich

JU JU Juniorska univerzita JU (viz. vyse)

JSRLZ Jihoceska spole¢nost pro rozvoj lidskych zdroja

K¢ Korun ceskych

ks kus/kusy

MEVPIS Mezinarodni environmentalni, vzdélavaci a poradenské stredisko

MS materska Skola

MSMT Ministerstvo Skolstvi, mladeze a télovychovy Ceské republiky

OP VWV Operacni program Vyzkum, vyvoj, vzdélavani

OPZ Operacni program Zaméstnanost

PF Pedagogicka fakulta

PPC Pay per click

PrF Prirodovédecka fakulta

REK Rektorat

SEO. Search engine optimalization

SS stfedni Skola

SWOT analyticka technika na zhodnoceni vnitfnich a vnéjsich faktord ovliviiujicich ispésnost
organizace

TF Teologicka fakulta

u3v Univerzita tfetiho véku

uczv Utvar pro celozivotni vzdélavani

VaVv vyzkum a vyvoj

VOS vy$si odborna Skola

VS vysoka Skola

ZF Zemeédélska fakulta

ZSF Zdravotné socialni fakulta

ZS zakladni skola
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Jiho¢eska univerzita v Ceskych Budé&jovicich,
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Tento vystup Ize uzit v souladu s licen¢nimi podminkami Creative Commons
BY-SA 4.0 International (http://creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/legalcode).

Strategie vznikla za podpory Evropskych strukturalnich a investi¢nich fondd,

v ramci projektu Rozvoj JU - Kapacity pro VaV, reg. ¢. CZ.02.2.69/0.0/0.0/16_028/0006192
z Opera¢niho programu Vyzkum, vyvoj a vzdélavani.

Il EVROPSKA UNIE ;
« * Evropskeé strukturalni a investicni fondy
* *

* oy Operacni program Vyzkum, vyvoj a vzdélavani
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